Una

ESPERANZA o
tres ESFUERZOS

CUANDO EL OPTIMISMO CRECE _
PERO EL CONSUMO NO ACOMPANA.
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, Jesultados revitalizaron el optimismo.

SINTESIS EDITORIAL

¢Gomo llegamos
hasta aca?

Argentina es un pais de ciclos emocionales
cortos. Podemos pasar de la esperanza a la
decepcion en pocas semanas, para volvernos a
ilusionar ante el primer signo positivo.

Estas iltimas semanas lo confirman:
después de haber llegado a las
elecciones con la esperanza en jaque, los

.
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¢Donde lo vemos?

Se recupera la esperanza

En solo un mes, cambid el tono de la
conversacion social y la mirada de cara al
futuro, tanto personal como a nivel pais, se
vuelve abruptamente mas positiva.

Esta mirada positiva convive

con un presente restrictivo

La situacion de los hogares no acompaia el
crecimiento de la esperanza, con un consumo
que se mantiene restrictivo y un escenario
laboral que se complejiza.
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¢Como estamos hoy?

El presente se sostiene por tres formas de “esfuerzo”
El imaginario de futuro se parte en tres modos de esfuerzo que
conviven en la clase media:

— Esfuerzo estratégico - esperanza cautelosa:

Es una inversion a futuro, un costo necesario para cambios
duraderos, implica esfuerzo y restriccion de gastos.

— Esfuerzo defensivo - mas tiempo de estabilidad:
Es “de contencion”, obligado y de mantenimiento. Caracterizado
por el pluriempleo, el “aguante” y el desinterés por la politica.

— Esfuerzo desgastante - incertidumbre y deterioro:
Es el quiebre del sistema de valores de la clase media. El
esfuerzo no se traduce en ascenso ni sostenimiento de las
condiciones materiales.

..................
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Se recupera LA ESPERANZA

INDICADORES DE EXPECTATIVA
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Abruptamente el presente se vuelve

mas positivo y mejoran las perspectivas

PALABRAS QUE DESCRIBEN SIT. PAIS

I BONANZA+ ESPERANZA + ESTABILIDAD + CRECIMIENTO I
B RECESION + INESTABILIDAD + CRISIS
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Se recupera la esperanza

sin que se recupere el consumo

m Expectativas positivas ®m Perfil restrictve o
Mejora econdmica en los Slredujo sus gastos cotidianos. L.
proximos 12 meses. NO realiz6 consumos suntuarios. s
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Y la restriccion predomina

en gran parte de los hogares

CONSUMO POST ELECCIONES

62% = 50% | 57%

Tuvo que reducir gastos de Declara quedarse sin dinero i De los hogares
su presupuesto cotidiano antes de terminar el mes ; se encuentran
en el ultimo mes i i endeudados
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Esta restriccion se focaliza en algunos rubros

y se compensa sosteniendo otros

CONSUMO 2025

GASTOS COTIDIANOS ol

En relacidn con tus gastos cotidianos durante el afio pasado, ¢ cdmo fue el comportamiento en los dltimos meses en los siguientes rubros?* D

.......

REDUCIDOS 0 CANCELADOS MANTENIDOS O INCREMENTADOS A
&= Uso de taxi o apps de transporte ~ 70% @ Uso de transporte ptblico 67%
Salidas 10% &3  Uso de auto o moto propios 51%
Timl Bebidas alcohdlicas 69% ‘;V Actividades deportivas 46%
Golosinas o chocolates 69% Servicios de streaming 46%
Asado con amigos o familia 67% % Primeras marcas en alimentos 36%

*Datos de incidencia sobre rubros en los que solia gastar cada hogaren 2024.
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Si bien el ajuste prevalece,

hay expectativas positivas de cara al 2026
CONSUMO HOY vs 2026

Consumo frente al ano anterior

Pensando en tu consumo actual y comparado con el del afio pasado, ¢ dirias que en los tiltimos meses tu consumo...?

29%
0
23 /0 220/0
18%
. I
Se expandid Se mantuvo estable  Se ajustd en los Gltimos ~ Se mantiene bajo con los  Ya venia ajustado y se
meses recortes que hicimos el afio profundizd el recorte en el
pasado (iltimo tiempo

De cara al futuro...

53%

Espera que durante el
2026 se expanda su
capacidad de compra
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Perspectiva laboral negativa:
indicador a sequir monitoreando

3% 51w | 43,2

Con perspectiva Sumo horas, nuevo i Tasa de trabajadores
laboral negativa empleo/emprendimiento informales

PPVS.ITAM2025 8 5P VS. | TRIM 2025 B 5 2P vs. 11 TRIN 2022
AMB: 43% ’
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Los 3 esfuerzos que
conviven en la clase media

HOY, EL PRESENTE SE SOSTIENE CON TRES FORMAS DE ESFUERZ0

Esfuerzo Esfuerzo Esfuerzo

ESTRATEGICO DEFENSIVO DESGASTANTE

Esperanza Mas tiempo de Incertidumbre
cautelosa estabilidad y deterioro

Es una inversion a futuro, un costo Es “de contencion”, obligado y de Es el quiebre del sistema de valores
necesario para cambios mantenimiento. Caracterizado por de la clase media. El esfuerzo no se
duraderos, implica esfuerzo y el pluriempleo, el “aguante” y el traduce en ascenso ni en el

restriccion de gastos. desinterés por la politica. sostenimiento de las condiciones
materiales.
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Social Mood MOIGUER.

=) Estudio Cuantitativo

Encuesta online continua a poblacion general de 15 a 65 afios.
3.900 casos trimestrales. Total Pais. AMBA, PBA, Cordoba, Salta, Mendoza, Neuquén.

=) Estudio Cualitativo
8 focus groups virtuales. NSE C1/C2/C3/D. AMBA, PBA, Salta y Neuquén

=) Desk Research

Recopilacion, analisis y articulacion de datos secundarios.
MECON, INDEC, UTDT, CAME, SCENTIA, NIELSEN, BYMA, JP Morgan, etc.

—) Social Listening @

Relevamiento de participacidn sobre la situacion actual en RR.SS., andlisis semioldgico. Www.moilguer.com
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